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 ،ITM Texpo Eurasia نمایشـگاه ماشـین آلات نسـاجی
نمایشـگاه منسـوجات فنـی وبـی بافـت Hightex ودهمیـن 
نمایشگاه نخ استانبول از29 می تا اول ژوئن 2013 درمرکزهمایش 

ونمایشـگاه های تویاپ شهراسـتانبول برگـزار گردیدند.
درحالیکـه، مشـوق هـای دولتـی به عنـوان عاملی جهت شـتاب 
روندسـرمایه گذاری و ترویج نسـاجی ترکیه  ازیک طـرف، و عدم 
برگـزاری نمایشـگاه مشـابهی درزمینه ی ماشـین آلات نسـاجی 
درسـال2013 از سـوی دیگـر، دلایل عمـده در اجـرای زودهنگام

ITM  شـمرده می شـوند.
نمایشگاه در10 سالن به مساحتی حدود 90 هزارمترمربع برپاگردید 
وطی این رویداد چهار روزه شـرکت ها از 40 کشـورجهان، آخرین 
دسـت آوردهـای خـودرا بـرای بازدیدکنندگانی از 71 کشـوریعنی 

درحـدود 39256 بازدیدکننـده به نمایش گذاردند. 
از این تعداد، 32897 نفر بازدیدکننده ی بومی و 6359 بازدیدکننده 
ی بیـن المللـی بـه ثبـت رسـیدند. بـه عبـارت دیگرمجمـوع 
بازدیدکننـدگان شـامل 83/8 درصـد بازدیدکننده ی تـرک و16/2 

درصـد بازدیدکننـده ازدیگرکشـورها بود.
یـک باردیگربرپایـی ایـن تلفیق، بـا حمایت و همـکاری تکنیک 
فوآرچلیک ، مرکز نمایشـگاهی تویاپ و نیز انجمن ماشـین سازان 

میسرشد. ترکیه 
طیـف مـدل هـای جدیـد محصـولات بابرخـورداری از آخریـن 
تکنولـوژی هـا بـه معرض نمایـش گذارده شـدند، ماشـین آلاتی 
بـرای تمامـی مراحـل تولید ازماشـین های ریسـندگی تا ماشـین 
هـای بافندگـی و تکنولـوژی هـای بـی بافـت، ازماشـین هـای 
رنگـرزی- تکمیـل تـا ماشـین هـای چـاپ دیجیتـال، درایـن 

نمایشـگاه عرضـه شـده بودند. 
بـه علاوه اینکـه، هرنوع محصول مرتبط با منسـوجات فنی و بی 
بافت جدید نیز به ترتیب در نمایشـگاه Hightex  و نمایشـگاه 
نـخ به چشـم مـی خوردند. جالـب اینکـه، بسـیاری ازمحصولات 

تکنولوژیکـی مهم که هنـوز درمرحله تولید هسـتند یا حتی تولید 
هم نشـده انـد )صرفاً با ارائه ی نمونه ها( سـفارش خرید داشـتند. 
دوره ی بعـدی رویداد های تلفیقی برای سـال 2016 برنامه ریزی 

شـده است.  

منسوجات فنی و بی بافت
درسـال های اخیرمنسـوجات فنی وبی بافت ترکیه موفقیت های 
چشـمگیری راکسـب کـرده اند. بـه طوریکـه حتـی گاه برخی از 

صاحبنظـران آن را رقیـب تـازه ای بـرای آلمان تلقـی می کنند.
تـرک هـا با تنوع بخشـی طیف تولید توانسـته اند تا تـوان رقابتی 
خـود را بهبـود دهنـد.  ایـن بهبودی در نسـاجی و منسـوجات بی 
 EDENA "بافـت ترکیـه در گـزارش "انجمن بـی بافت اروپـا
منعکـس گردیـده اسـت. مطابق آمـار، تولید منسـوجات بی بافت 
درسـال 2010 که در سـال 2008 بالا بوده علی رغم یک سـقوط 
در سـال 2009 مجـدداً به سـرعت افزایش یافتـه و در این گزارش 
توفیـق ترکیـه با جملـه ی: " منسـوجات بـی بافت بازگشـت به 

روزهـای خوب گذشـته را آغازکـرده " تصریح گردیده اسـت. 
ازسـوی دیگر، افزایش تدریجی تقاضا برای محصولات بهداشـتی 
یکبـار مصـرف، فرصـت هایـی را برای آندسـته از شـرکت هایی 
کـه مایـل به سـرمایه گـذاری درترکیه هسـتند پدید آورده اسـت. 
درحالیکه درسـال 2000 فقط 25 تولیدکننده منسـوجات بی بافت 
درترکیـه فعـال بودند، دراواسـط 2012 این رقـم به 65 تولیدکننده 
رسـید. تاکنـون تعدادشـرکت های تولید منسـوجات بـی بافت به 
80 فقـره رسـیده و مجموعـاً ظرفیت تولیـد 500هزارتن را نشـان 

مـی دهد. 
همچنیـن بـه نظرمی رسـد تحقیقـات درمـورد منسـوجات فنی 
درحـال توسـعه بـوده و رقابـت درایـن رشـته درداخل تکیـه رو به 
فزونـی مـی رود. به هرتقدیر، تنها نمایشـگاه تخصصی درموضوع 
منسـوجات فنـی و بـی بافـت درمنطقه همین نمایشـگاه بـوده و 

تهیه و تنظیم: تهمینه مولانا

گزارش
گزارش نمایشگاه ITM TexpoEurasia استانبول 8 تا 11 خردادماه 1392
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امسال برای دومین سال پیاپی نمایشگاه ماشین آلات نساجی، منسوجات فنی و بی بافت با نمایشگاه نخ به صورت همزمان در شهراستانبول ترکیه 
برگزارشدند. باتوجه به توفیقات نساجی ترکیه درسال های اخیر به ویژه درنحوه ی ارائه ی پیشرفت های صنعتگران این کشور، استقبالی گسترده ازرویداد 
مذکور قابل پیش بینی بود. به گفته ی برگزارکنندگان این مجموعه، نمایشگاه ماشین آلات و منسوجات فنی و بی بافت مطابق برنامه ی ریزی قرار بود 

درسال 2014 انجام شوند لیکن به دلیل تقاضای مکرر شرکت های نساجی یک سال جلوافتاد.
بی تردید بسته های مشوق دولتی نقش به سزایی درترغیب دست اندرکاران این بخش داشته است. نظربه اینکه، بسته ها دردوره ای کوتاه مدت ارائه می 
گردند وسرمایه گذاران حوزه ی نساجی خواهان بهره گیری ازاین مشوق ها می باشند لذا، تکرار نمایشگاه ماشین آلات و منسوجات فنی و بی بافت درسال 

2013 و با فاصله ی کم ازدوره ی قبلی آن، گامی منطقی درراستای تامین نیازهای اهالی نساجی در ترکیه به نظرمی رسد.

درایـن دوره ازنمایشـگاه، قریب به 100 شـرکت داخلـی و خارجی 
غرفـه گذاربـوده انـد تـا جدیدتریـن تکنولوژی هـای خـود را ارائه 

دهند.

نمایشگاه در آمار
1223 موسسـه و نماینـده موسسـات مختلـف از40 کشورشـامل 
ایـالات متحده ی امریکا، آلمـان، اتریش، اسـترالیا، امارات متحده 
ی عربـی، بنـگلادش بالروس، بلژیـک، جمهوری چـک، چین، 
موروکـو، فرانسـه، هنـد، هنـگ کنک، ایـران، اسـپانیا، اسـرائیل، 
سـوئد، سـوئیس، ایتالیا، انگلسـتان، ژاپن، کانادا، کره، لوگزامبورگ، 
بلغارسـتان، مالـزی، مصـر، پاکسـتان، پرتقال، روسـیه، سـنگاپور، 
تاجیکسـتان، تایلنـد، تایـوان، ترکیـه، ویتنـام، یونـان بـه عنـوان 

بازدیدکننـده در ایـن رویـداد بـزرگ حضوریافتند. 
درمجموع نمایشـگاه ITM Texpo Eurasia 2013 پذیرای 
39256 بازدیدکننـده  از 71 کشـوردنیا بـود از ایـن میـان 6359 
نفرازکشـورهای خارجـی و 32897 از اسـتان هـای مختلف ترکیه 

بودنـد. در قیاس با سـال گذشـته:
-4درصد افزایش بازدیدکننده

-21درصد افزایش بازدیدکننده ی خارجی 
-11درصد افزایش تنوع کشورهای بازدیدکننده

-18درصد افزایش تعداد شرکت کننده  اعلام گردید.
پراکندگی قاره ای بازدیدکنندگان خارجی به شـرح زیر مشـخص 

شد:
-60/38 درصـد از اروپا/ آسـیا ،22/49 درصـد از افریقا، 9/3 درصد 

ازآسـیای جنوب شـرق، 6/04 درصد از اروپـا، 1/78 ازامریکا.
بازدیدکنندگان ازکشورهای خارجی شامل: 

- 18 کشورعضواتحادیه ازاروپا
-15 کشور ازاروپای شرقی و بالکان

- 8 کشورازافریقا

- 6 کشورازکشورهای همسایه ترکیه بودند.
طبق آمارگردآوری شـده توسـط برگزارکنندگان، ازحوزه های مورد 

بازدید شامل:
- 16/7 درصد بافت
- 15 درصد تکمیل

-13/3 درصد تولید نخ و الیاف
- 10 درصد بافندگی

- 9 درصد ماشین آلات
- 7 درصد منسوجات خانگی

-5/3 درصد جوراب
-4/6 درصد تریکو

-2/3 درصد موادشیمیایی
- 1/8 درصد منسوجات بی بافت

- 1/6 تولیدات فرش
- 1/5 لباس زیر

- 0/7  درصد گلدوزی
- 0/5 درصد البسه ورزشی

- 0/2 درصد منسوجات پزشکی استقبال شد.
همچنین سـهم بازدید کنندگان براسـاس رده ی شغلی به ترتیب 

زیرمشخص گردید:
-42/5 درصد مدیریت شرکت

-20 درصد تولید
-17 درصد مدیریت فروش

-7/5 درصد بخش فنی
-6 درصد بخش خرید

-3/7 درصد بخش پژوهش
-1/4 درصد بخش اجرایی 

- و2 درصد ازسایر بخش های موسسات.
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مصاحبه با »فرانچسکو فرری«1  روابط عمومی شرکت A.M.T با 
حضور »سیمونه مارینی«2 بنیانگذار شرکت A.M.T ایتالیا ومهندس حق 

نژادمديرعامل شركت غزّال نمايندگي شركت A.M.T در ايران

A.M.T ضمـن  بـا شـرکت  آشـنایی  -جهـت 
چـه  از  تشـکیلات  بفرمائیـد  کوتـاه  معرفـی 

آغازکـرد. را  کارش  درکجـا  و  تاریخـی 
همانطورکـه مـی دانیـد نام شـرکت A.M.T اسـت 
کـه یـک شـرکت ایتالیایی می باشـد. شـرکت تجربه 
ای طولانـی درماشـین های نسـاجی به ویژه ماشـین 
هـای بافندگـی دارد. خانـواده ی "مارینـی" کارش را 
درحـوزه ی بافندگـی بـا ارائـه ی خدمـات مکانیکی و 
برقـی بـه بافندگان شـروع کـرد یعنی بـرای بافندگان 
تامیـن کننـده ی خدمـات  بـوده و باایـن تخصـص، 
کنتـرل و تعمیـر وبرطـرف نمـودن نقایـص دسـتگاه 
هـای بافندگـی را برعهـده داشـتند. بـا پشـتوانه ی 
چنیـن تجربـه ای، در سـال 2007 ایـده ی سـاخت 
مارینـی  و  گرفـت  شـکل  بافندگـی  جدیـد  دسـتگاه 
نیـز  اولیـه  را عملـی کـرد. هـدف  تولیـد  پـروژه ی 
برخـورداری ازاسـتاندارد کیفی بالا منطبـق بر کیفیت 
اسـتاندارد اروپـا بـا قیمـت مناسـب تعییـن شـده بود. 

- بـه منظـور رسـیدن بـه چنیـن نتیجـه ای چه 

کاری انجـام دادیـد؟
ازهمـان ابتـدا میدانسـتیم ایـده ی بزرگی اسـت؛ یک 
دسـتگاه بافندگـی که کاربری آن آسـان باشـد، خیلی 
پیچیـده نباشـد ودرعیـن حـال ازکیفیت بالایـی بهره 
مندباشـد. حـال چطورمی توانسـتیم به قیمت مناسـب 
برسـیم؛ جهـت حصـول قیمـت مناسـب، گزینـه ی 
سـاختن ماشـین درچیـن مطابـق اسـتانداردهای اروپا 
ولـی بـا هزینـه ی متعـارف، بـرای مـا مناسـب بـود. 
مـا مـی توانیـم نگهـداری، خدمـات، تامیـن قطعـات 
یدکـی) تمامـاً سـاخته ی ایتالیا( را تضمیـن کرده تابه 

ایـن ترتیـب رضايـت مشـتریان جلب شـود. 
تااینجـا نتایـج مطلوبـی کسـب کـرده ایـم، دسـتگاه 
کننـده  منعکـس   A.M.T تولیـد  بافندگـی  هـای 
ی اسـتانداردهای اروپـا بـوده، ازسـرعت بسـیارخوب 
آنهـا  نگهـداری  ی  هزینـه  و  برخوردارهسـتند 
 A.M.T هـای  دسـتگاه  باشـد.  مـی  بسـیارپایین 
پذیـر  انعطـاف  بسـیار  پارچـه  انـواع  تولیـد  ازجهـت 
هسـتند. امـکان بافـت طیـف متنوعـی پارچـه بـا این 
دسـتگاه وجـوددارد و شـما مـی توانیـد از انـواع نـخ 
درتاروپـود اسـتفاده کنیـد. بافـت، فقط به نـخ پنبه ای 
یـا پلی اسـترمحدود نبـوده  بلکـه از سـیلک گرفته تا 
ویسـکوز، پنبـه ، پشـم، پلـی اسـتر، لایکـرا و غیره را 
مـی تـوان اسـتفاده کـرد بـه همیـن دلیـل اسـت که 
تمامـی انـواع پارچـه ازجملـه پارچـه هـای لباسـی، 
پارچـه هـای آسـتری، پارچـه هـای پـرده ای و مبلی 
بـا این دسـتگاه قابل تهیه هسـتند وهیـچ محدودیتی 

وجـود نـدارد. 

- شـما درابتـدای صحبـت هـای خود بـه تاریخ 
کردیـد،  اشـاره  آغازفعالیـت شـرکت  و   2007
بعـد،  درفاصلـه ی کوتاهـی یعنـی سـه سـال 
بحران جهانی چـه تاثیری برروندکارتشـکیلات 
داشـت وآیـا سـیر توسـعه ی شـرکت واصـولاً 

فرآینـد تولیـد کند شـدند ؟

سکو فرری
فرانچ

سیمونه مارینی

گزارش
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درهمان سـال 2007 که ماشـروع کردیـم هم بحران 
وجودداشـت، بـه عبارتـی شـاید بحـران در اروپـا از 
2002 یـا2003 یعنـی از8 سـال قبـل درجریـان بـود، 
بـه طوریقیـن مـا درابتـدا بازارایتالیـا را هـدف گرفتـه 
بودیـم ولی تنهـا این بازارنبود و بسـیاری کشـورهای 
آن  در  نسـاجی  شـرایط  کـه  ترکیـه  ماننـد  دیگـر 
بسـیارخوب اسـت بـه بازارما افـزوده شـده و اکنون نه 
تنهـا کشـورهای آسـیایی بلکـه کشـورهای امریکای 
لاتیـن  وکـره ی جنوبـی را درنظرداریـم. درنهایت به 
عنـوان هـدف صادرات، مـا برچهاریا پنـج بازارمتمرکز 
هسـتیم؛ ترکیـه، کـره، برزیل، مکزیـک والبتـه ایتالیا 
کـه کشورخودماسـت. مـا تقاضـای خریـداز هنـد هم 
داشـته ایـم، امـا مـا مـی خواهیـم گام به گام بـه جلو 
برویـم چون مـی دانید که "آرام و درسـت کارکردن" 
بهتریـن روش اسـت و فلسـفه ی مـا ایـن اسـت کـه 
نمـی خواهیـم سـریع رشـد کنیـم مـا مـی خواهیـم 
دهیـم،  ارائـه  مطلـوب  و خدمـات  رشـدکنیم  خـوب 
يكفيـت بـرای مـا اهمیـت دارد ولی آنچه بیشـتر مهم 
اسـت پشـتیبانی ازمشـتری بعـد ازتحویـل محصـول 
می باشـد. ما بسـیاربراین بخـش تاکیـد وتمرکزداریم 
و مـی خواهیـم اعتباروخوشـنامی خودرا حفـظ کرده و 

بـه آرامـی و بـا سالمت رشـد کنیم. 

- شـما بازارایـران را چگونـه مـی بینیـد و آیـا 
برنامـه ای بـرای جلب این بـازار درآینده دارید؟

بله و برای آینده بازارخوبی را پیش بینی می کنیم.
-پتانسـیل هـای بازارایـران بـرای شـما کـدام 

هسـتند؟
دارنـد،  وجـود  درایـران  قدیمـی  هـای  ماشـین 
کارخانجـات نیـاز بـه تغییـر وبازیابـی دارنـد وبرایـن 
اسـاس تصورمـی کنیـم پتانسـیل قـوی دربازارایـران 
 A.M.T وجـود داشـته باشـد چراکـه ماشـین هـای
قویـاً  و  دارنـد  بالایـی  وکارایـی  مناسـب  قیمـت 
ایـران خواهـد بـود.  اعتقادداریـم تمرکـز بعـدی مـا 
ازسـوی دیگـر، بـه احتمال زیـاد بـه زودی دروضعیت 
اقتصـادی ایران تحولاتـی ایجادخواهد شـد که منجر 
بـه برطـرف شـدن مشـکل تبـادل پـول خواهد شـد. 
ولـی  دارد  وجـود  همـکاری  امـکان  حاضـر  درحـال 
ازلحـاظ دریافـت پـول بـه مانع برمـی خوریـم. دراین 
 A.M.T نمایشـگاه شاهداسـتقبال ایرانیان ازغرفه ی

بـوده ایـم معنـای آن این اسـت كـه بازارخوبـی برای 
ایـن دسـتگاه هـا درایـران موجـود اسـت. 

-درمقایسـه ی بـا سـایررقبای اروپایی، سـهم 
خـودرا از بـازار ماشـین هـای بافندگـی چگونه 

ارزیابـی مـی کنید؟
 Smit دربـازار شـرکت هـای صاحـب نامـی ماننـد
Picanol،  درحـال فعالیـت می باشـند، آنها جایگاه 
خـودرا دربازاربـه دسـت آورده انـد و از شـهرت هـم 
ماشـین  داریـم  مانیزاطمینـان  مندهسـتند،  بهـره 
هـای بافندگـی A.M.T بـه زودی جایـگاه خـود را 
دربازارايـران تثبیـت می کنند چراکه بـه لحاظ کیفیت 
بسـیارنزدیک به سـازندگان بـزرگ می باشـند. مزیت 
دراینجـا قیمت اسـت بالاخـره اگر مشـتریان به دنبال 
اسـتانداردهای اروپا با قیمت مناسـب باشـند؛ ماشـین 
هـای A.M.T بهتریـن گزینـه بـه شـمارمی رونـد. 
درخصـوص ایـران هـم بی شـک اگـر معضـل انتقال 
پول حل شـود سـهم قابـل توجهی ازبـازاررا ازآن خود 
خواهیـم کـرد. همیـن حـالا هـم مامشـتریانی دریزد، 

اصفهـان، مشـهد و تبریـز داشـته ایم.

-از دیـدگاه رقابـت، ماشـین سـازان چینـی و 

دسـتگاه های سـاخت چیـن را چگونه مـی بینید؟
واضـح اسـت کـه "بافندگانـی" درچیـن هسـتند کـه 
اقـدام بـه سـاخت ماشـین آلات نمـوده انـد وطبیعتـاً 
قیمت ماشـین هـای آنها بسیاربسـیارارزان اسـت ولی 
بـه عقیـده ی مـا، اولیـن محدودیـت درایـن ماشـین 
آلات مسـئله ی ضعـف کیفـی محسـوب مـی شـود. 
مـا  اسـت.  ازمشـتری  پشـتیبانی  اروپایـی،  ذهنیـت 
کارمـان را وقتـی فـروش بـه انجام رسـید تمام شـده 

نمـی کنیم.  تلقـی 
-چنانچـه نکتـه ای بـه نظرتـان مـی رسـد که 
لازم اسـت به ایـن مصاحبه افزوده شـود منتظر 

آن هستیم. شـنیدن 
شـد  ذکـر  بـود  ضـروری  آنچـه  کنـم  تصورمـی 
بافندگـی،  هـای  دسـتگاه  کیفیـت  ویکباردیگربـر 
ی  شـده  تمـام  وقیمـت  فـروش  از  پـس  خدمـات 
 A.M.T هـای  دسـتگاه  مشـتریان  بـرای  منطقـی 
تاکیـد مـی نماییـم. ماهرگـز مشـتری را رهـا نمـی 
کنیـم اگرمشـتری تمـاس بگیـرد درسـریعترین زمان 

كـرد. خواهيـم  رسـیدگی  او  مشـکل  بـه  ممکـن 

1-Francesco Ferri
2-Simone Marini
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مصاحبه با آقای لی جون- هیوک1، مدیرعامل شرکت 
KEUMYONG کره ی جنوبی با حضورجناب آقای میری 

نماینده ی شرکت در ایران

-ضمـن معرفی شـرکت بفرمایید تشـکیلات به 
چه صـورت و درچه سـالی شـکل گرفت؟

و  اسـت   KEUMYONG مـن  شـرکت  نـام 
درسـال1956 تاسـیس شـده اسـت. نام پدربزرگ من 
Lee Keumyong بـوده ونـام شـرکت نیزبرگرفتـه 
ازنـام اومـی باشـد کـه ایـن تشـکیلات را بنیانگذارده 
اسـت. اودرکـره ی شـمالی متولدشـد وسـپس طـی 
جنـگ دوکـره، بـه کـره ی جنوبـی مهاجـرت کـرد. 
وی کسـب وکاررا درکـره جنوبی آغازنمـود. پدربزرگم 
داشـت  درژاپـن  کـه  بـرادری  بـا  ملاقـات  بـرای 
مسـافرتی که به این کشـورکرد و اتفاقاً ماشـین های 
بافندگـی درژاپـن را دیـد، آنگاه دربازگشـت اقـدام به 
سـاخت ماشـینی مشـابه نمـود کـه ایـن رامـی تـوان 

دانسـت.  وکارجدیـدش  سرآغازکسـب 
موتورهـای  باتولیـد  کارشـرکت   ،1980 دردهـه 
دریایـی ادامـه پیداکـرد ودرحـال حاضرنیزهنـوز یکی 
ازبزرگتریـن قطعـه سـازان بـرای موتورهـای دریایـی 

دردنیاهسـتیم.

بافندگـی  هـای  ماشـین  تولیـد  زمـان  -چـه 
درشـرکت توسـعه پیداکرد وجایگاه شـمادرکره 
ی جنوبـی بـه لحاظ سـاخت ایـن نوع ماشـین 

آلات چگونـه اسـت؟
هـای  ماشـین  ی  تولیدکننـده  تریـن  ماشـاخص 
گردبـاف درکـره محسـوب مـی شـویم و تقریباًبه 35 
کشـوردنیا صـادرات داریـم و جزوپنـج تولیدکننـده ی 
برترایـن نـوع ماشـین هـا هسـتیم. گرچـه شـاید یک 
یـا دو تولیـد کننـده ی دیگرهـم درکـره ی جنوبـی 
وجودداشـته باشـند درواقـع ماتنها سـازنده ی ماشـین 
هـای گردبـاف می باشـیم بـه طوریکه همچنـان 90 

درصدازبـازار کـره دردسـت مـا قـرار دارد.

-آیـا بـه کشـورهای اروپایی یـا ایـالات متحده 
ی امریکاهـم صـادرات داشـته اید؟

بلـه، مشـتریان زیـادی درایـالات متحـده ی امریـکا 
داریـم کـه عمدتـاً در قسـمت هـای غربـی آن ماننـد 
لـس آنجلـس و سـن دیگـو هسـتند. ومـا دفاتـری 

نیزدرایـن مناطـق دایرکـرده ایـم.
-آیا تعداد تقریبی مشتریان خودرا می دانید؟

مادردوشـاخه  داریـم،  از 100مشـتری  بیـش  اکنـون 
و  فعالیـت مـی کنیـم یکـی ماشـین آلات نسـاجی 
دیگـری موتورهـای دریایـی و تقریبـاً 250 کارمنـد 
وچهارکارخانـه داریـم کـه هرچهـار تاسیسـات تولیـد 
درکـره ی جنوبـی ودرنزدیکی هم مسـتقرمی باشـند.

ازقطعـات  شـما  گردبـاف  هـای  ماشـین  -در 
سـاخت اروپـا نیـز اسـتفاده می شـود یـا اینکه 

تمامـاً قطعـات سـاخت کـره هسـتند؟
مـا واردات قطعـه از آلمـان، ایتالیـا و نقـاط دیگرداریم 
ولـی هرگـزاز قطعات چینی اسـتفاده نمـی کنیم چون 
اعتقادداریـم، کیفیـت مهـم اسـت و کیفیـت کالاهای 

چینـی بـا مشـکل مواجه می باشـد. 

چـه  بـه  فـروش  از  پـس  خدمـات  -شـرایط 
باشـد؟ مـی  صـورت 

خدمـات  گـروه  دارای   KEUMYONG شـرکت 
 10 از   بیـش  همچنیـن  و  اسـت  فـروش  از  پـس 
مهنـدس متخصـص را دراسـتخدام خـود داریـم وبـه 
ایـن ترتیـب قادربه ارائـه ی پشـتیبانی کامل دربخش 

خدمـات پـس از فـروش مـی باشـیم.

-دیـدگاه شـما درخصـوص بازارایـران بـه چه 
باشـد؟ می  صـورت 

بازارهـا  بزرگتریـن  از  یکـی  بازارایـران  نظرمـن  بـه 
بـرای محصـولات مـا بـه شـمارمی رود وعلـت آن 
نیزدرایـن اسـت که بازارنسـاجی ایـران اخیـراً درحال 
رونـق گرفتـن اسـت. مانیـزلازم مـی بینیم کـه براین 
کـه  دانیـد  مـی  ویـژه  بـه  باشـیم  بازارتمرکزداشـته 
را  پـول  ترانزیـت  امـکان  ازکشـورها  شـمارمعدودی 
دارنـد و کـره ی جنوبـی یـک ازایـن کشـورها مـی 
باشـد. ایـن امرمزیـت بزرگـی بـرای مابـه پدیـدآورده 

نی
ری

ه ما
ون

یم
س

گزارش

26   شماره 130     تیر 92      



ITM Texpo Eurasia 2013

و بـه تبـع تمرکزبربازارایران بسـیارحائزاهمیت اسـت. 

ایـران  نسـاجی  المللـی  بیـن  نمایشـگاه  -در 
نمـود؟ خواهیـد  شـرکت 

کردیـم  شـرکت  نمایشـگاه  درایـن  قبـل  مادوسـال 
و دردوره ی آتـی نیزحتمـاً بـه ایـران خواهیـم آمـد. 
قصـد من این اسـت که تعداد بیشـتری ماشـین آلات 

جهـت عرضـه بـه مشـتریان بـه ایـران بیاوریـم.

 ITM چنیـن به نظرمی رسـد که در نمایشـگاه-
ماشـین هـای گردبافـی با قیمـت هـای کمتراز 
 KEUMYONG ماشـین های تولیـد شـرکت
توضیـح  شـوند،  مـی  معرفـی  مشـتریان  بـه 
شـمادراین بـاره چیسـت و چـه تفاوتـی میـان 
ماشـین  ودیگـر   KEUMYONG محصـولات 

هـای مشـابه را قابـل ذکرمـی دانید؟

موضـوع مهـم درمـورد قیمـت درواقـع قابـل چشـم 
پوشـی نیسـت و درصنعـت نسـاجی مسـئله ی قیمت 
همـواره بـرای مشـتری در الویـت توجـه مـی باشـد. 
هـا  ازهزینـه  تـا  هسـتیم  درتالش  مانیزدرکارخانـه 
بـرای  راهکارهایـی  هنوزهـم  هرحـال  بـه  بکاهیـم. 
مجـدد  تنظیـم  مثـل  تولیـد  هـای  هزینـه  کاسـتن 
دسـتگاه هـا کـردن بـه منظورافزایـش راندمـان و یـا 
پیداکـردن قطعـه ازکشـورهای دیگـر وجـود دارنـد.

- فکرمـی کنید علـت وجودقیمت هـای متفاوت 
بین شـرکت های مختلف چیسـت وشـمادرمیان 

این طیـف قیمـت هادرکجـا قرارگرفته اید؟
تصورمـی کنـم منظورشـما قیمـت هـای فعلـی ما می 
باشـد، بایدبگویـم قیمت ماشـین های مـااز انواع چینی 
گران تراسـت واز ماشـین های اروپایی کمـی ارزان تر. 

در  تولیدشـده  هـای  ماشـین  بیـن  -فـرق 
هـای  سایرشـرکت  ودر   KEUMYONG

بینیـد؟ مـی  رادرچـه  اروپایـی 

هـدف ایـن اسـت کـه کیفیـت ماشـین های شـرکت 
ماازانـواع مشـابه اروپایـی بهترباشـد، درحالیکه قیمت 
هـای پاییـن تـری داشـته باشـیم. منظورم این اسـت 
کـه کفیـت و تکنولوژی برتری نسـبت به آنها داشـته 
باشـیم. واینکـه الان درکجـای ایـن مسـیرقرار داریم 
عقیـده ی  بـه  هسـتیم.  راه  وسـط  در  بگویـم  بایـد 
مـن کیفیـت محصـولات مـا اکنـون همـان کیفیـت 

اسـت.  اروپایی  محصـولات 

-بـه لحـاظ خدمـات پـس از فـروش و ضمانت 
چـه مزایایـی را برای مشـتری ایجادکـرده اید؟

مابیمـه ی یکسـاله ارائـه مـی دهیـم و بعداز یکسـال 
چنانچـه مشـتری مشـکلی داشـت، خدمـات لازم را 

دراختیارآنهـا قرارخواهیـم داد. 

-به طورکلی چند نوع ماشین تولید می کنید؟
 ماصدهـا ماشـین نـوع تولیدمی کنیم، چـون هرمدلی 
انـدازه های مختلف دارد، ماقادریـم تغییرات را مطابق 
درخواسـت مشـتری روی مـدل خاص اعمـال کرده و 

تحویـل دهیـم. یعنـی تولیـد ما بسـتگی بـه تقاضای 
مشـتری دارد، مشـتری مـی توانـد مـدل و انـدازه را 
انتخـاب نمـوده ، بـه مااعلام کنـد وما آن را بسـازیم. 
 KEUMYONG هرمشـتری هرنیازی دارد شرکت
توانمنـدی سـاخت آن را دارامـی باشـد. مـدل هایـی 
وجوددارنـد کـه سایرشـرکت هـا نمـی تواننـد تولیـد 

.BOA کننـد مانند ماشـین

 -درصـورت امـکان توضیح دهیـد BOA که چه 
نوع ماشـینی است؟ 

هـای  پارچـه  تولیدپتـو،  جهـت   BOA ماشـین 
عروسـکی، و پارچـه هـای رومبلـی کاربـرد دارد کـه 
همینـک درایـران سـه کارخانـه ی صاحب نـام ازاین 

ماشـین اسـتفاده مـی نماینـد. 

-بـا تشـکراز فرصتـی که بـه مادادید و بـه امید 
دیدارشـما درنمایشگاه نسـاجی تهران.

 
1-Lee, Jun-Hyuk
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گزارش

مصاحبه با Yigit Durak مدیر فروش و 
Durak بازرگانی خارجی شرکت

- اجازه بدهید ازمعرفی شرکت Durak آغازکنیم.
پدربـزرگ مـن بنیانگذارشـرکت هسـتند واکنـون مـن 
عهـده   Durak شـرکت  در  را  صـادرات  مسـئولیت 
دارمـی باشـم. مقصد صـادرات مـا بازارهـای اروپـا، ایران 
وچندکشـوردیگرخاورمیانه مـی باشـد. شـرکت درسـال 
1971 توسـط "علـی دوراک" پدربزرگـم درشهربورسـا، 
ازمراکزاصلـی نسـاجی ترکیـه، راه انـدازی گردیـد. درابتدا 
بـرای ارتـش تورهـای مخصـوص نگهـداری واسـتتار 
)fishnet ( تولیـد مـی کـرد ودردهـه ی 1980 به سـمت 
تولید نـخ دوزندگی روی آورد. همزمان باتولید نخ، درسـال 
هـای1985 تـا1987  شـرکت اقدام بـه تولید محصولات 
گلـدوزی نمـود، منظـورم نـخ های گلـوزی می باشـد نه 
ماشـین هـای گلـدوزی. در1990 مـا سـرمایه گـذاری بر 
تولیـد )POI (pre oriented yarnرا انجـام دادیـم کـه 
عماًل ما را دربین رقبا منحصربه فرد نمـود. البته، امروزنیز 
باتولیـد 100 درصدمواداولیـه و بـه واسـطه ی خودکفـا 
شـدن منحصر به فرد هسـتیم. درسـال 2007، ماسـرمایه 
گذاری مهم دیگری برسـاخت کارخانه و تاسیسـات تولید 
درکشـورچین را انجـام دادیـم. درحـال حاضر، مـا دوطیف 
محصـول داریـم باچهـار دفتـر اصلـی فـروش ، ناگفتـه 
نماندکه تعداد دفاترفروش Durak درترکیه بیشترهستند. 
عالوه بردفاتر اسـتانبول، اخیراً دفاتری دراتریش، اسـپانیا، 
لهسـتان دفتـرراه انـدازی شـده اسـت. درمجمـوع 600 
کارمند دراسـتخدام شرکت هسـتند و به 42 کشورصادرات 

داریم.    محصـول 

- مشـتریان محصـولات شـرکت  Durak چـه 
می‌باشـند؟ گروهـی 

تاکیـد مـی کنم مـا فقط نـخ هـای دو زندگی وگلـدوزی 
بـرای مصـارف صنعتـی، و نـه برای مصـارف خانگـی، را 

تولید مـی کنیم. 

 Durak گسـتره‌ی بـازار محصـولات شـرکت -
کجاسـت؟

در بـازار داخلـی مـا در حـدود 75 درصـد از بـازار نـخ های 
گلـدوزی را دراختیارداریـم و بـرای نخ دوزندگـی، 30 تا 40 
درصـد از بـازار را در اختیـار داریـم. در بازارهای بین المللی 
در کشـورهایی کـه دفاتـر فـروش داریم مثلًا در لهسـتان 
مـا 15 تـا 20 درصدازسـهم بـازار را در اختیـار داریـم کـه 
مشـابه اسـپانیا می باشـد و در اتریش 75 درصـد ازبازارنخ 

گلـدوزی را به دسـت آورده ایم. بازاراتریش درقیاس با بقیه 
ی بازارها کمی متفاوت اسـت چون دراین کشـورگلدوزی 
رواج زیـادی دارد. وقتی مـی گویم گلدوزی یعنی گلدوزی 
بـرروی پرده و لباس هـای زیرزنانه ومحصول ویژه همین 
اسـت ازاین لحـاظ ما 70 تـا 75 درصدازسـهم بازاراتریش 

اختیارداریم.  رادر 

- نظرشما درمورد بازارایران چیست؟
بازارایران برای ما بازارجالب توجهی به شـمارمی رود چون 
دارای میـزان کلانـی از تولید می باشـد. شـاید به طریقی 
بشـود مسـئله ی تحریم هـا را ازجنبه ی مثبـت نگاه کرد 
چراکه باعث می شـود ایرانیان بیشـتربر تولید تمرکزکنند. 
چـون مـا تامین کننـده ی مواداولیه برای صنعت نسـاجی 
هسـتیم پس بازارایران را بسـیاربرای خودمـان قابل توجه 
مـی دانیـم. البتـه روندهایـی درایـن بازاروجـوددارد کـه 
تغییرآنهـا مسـتلزم زمان اسـت تاآنگاه ما بتوانیم به سـهم 

بیشـتری از این بازاربرسیم. 

- برنامه‌هـا و تدابیـر شـما در ارتبـاط بـا خدمـات 
بـه مشـتریان و پیگیری‌هـای پس از فـروش چه 

می‌باشـند؟
مـا همواره بـرای محصولاتمان چه درمرحلـه ی فروش و 
چـه درکاربـری ضمانت می دهیـم. ارائه ی مزایـا درقالب 
خدمات و ضمانت به مشـتریان اجتناب ناپذیراسـت چراکه 
درغیـر ایـن صـورت تمایـزی بیـن مـا و مثلًا یـک تولید 
کننـده ی چینـی و یـا داخلـی وجودنداشـت. ویژگی مهم 
بـرای یک تامیـن کننده ی صنعتی این اسـت کـه بتواند 
همیشه محصولش را پشتیبانی کند. من اطمینان دارم که 
مابـه خوبی ازعهـده ی این امر برمی آییـم ، مثلًا زمانیکه 
ازیک مشـتری شـکوائیه دریافت می کنیم به دقـت آن را 
مورد بررسـی قـرارداده و اصولاً درتمامی مراحل مشـتری 

ازحمایـت مابرخوردارمی گردد.

- محـدوده‌ی زمانـی و امکانـات ضمانـت چقـدر 
می‌باشـد؟

سـه سـال. درمحصـولات "اصلـی"، ما پشـتیبانی کامل 
ارائـه مـی دهیم ولـی در مورد محصـولات "باصرفه" این 
پشـتیبانی محدودتـر می شـود. البتـه این شـرایط درتمام 
برندهـا مصـداق پیدامـی کنـد و شـما با خریـد محصول 
از سـوی موسسـه دریافـت  بیشـتری  اصلـی خدمـات 

می‌کنیـد تـا خریـد محصـولات فرعی.

- تنوع محصولات شرکت Durak چقدراست؟
ازنظرتنـوع طیـف محصـولات، ما یکـی ازگسـترده ترین 
طیـف محصـولات را در نـخ هـای دوزندگـی و گلـدوزی 
عرضـه مـی کنیـم. ازمیـان کل تولیدکنندگان نـخ در دنیا 
شـاید مـن شـاید بتوانم بـه دو شـرکت دردنیا اشـاره کنم 
کـه در طیـف فـرآورده هایشـان هـردو نخ هـای گلدوزی 
 Durak و دوزندگی را داشـته باشـند در صورتیکه شرکت
تمـام انواع نـخ دراین دو گـروه یعنی دوزندگـی و گلدوزی 
را همزمـان تولیـد می نمایـد. نخ هـای Durak درصنایع 
خودروسـازی، کفش وبسـیاری صنایع دیگرکاربری دارند. 

- چراچین را جهت محل تاسیسـات تولیدی جدید 
شرکت Durak برگزیدید؟

مـی دانید که چین به عنوان پرجمعیت ترین کشـورجهان 
ازبازاری به شـدت درحال توسـعه برخوردارمی باشد. وقتی 
مـا یک کارخانه در چیـن بناکردیم، اسـتانداردهای زندگی 
زیادبـالا نبود ولـی اسـتانداردهای زندگی در این کشـوردر 
حـال ارتقـا مـی باشـند. زمانـی کـه مـا درایـن منطقه ی 
جغرافیایـی شـروع کردیـم متوسـط حقـوق 120دلار بود 
وحالا ظرف 5 سـال 600دلار رسـیده اسـت. روشـن است 
کـه درآمدمردم درحال فزونی می باشـد. باافزایش درآمدها 
آنهـا به دنبـال کیفیت های بهتر هسـتند. یک میلیارد نفر 
را تصورکنیـد مسـلماً مابـا بـازاری چندیـن برابر ایـران یا 
ترکیـه روبه هسـتیم پـس همین علت روشـن مـی تواند 

تمرکزمـا را بربازارچیـن توجیه کند.

-چنانچـه نکته ای باقی مانـده باکمال میل در انتظار 
شنیدن آن هستیم.

هـرروز شـاهد ایـن هسـتید کـه شـرکت هـای بیشـتر، 
شـرکت‌های صاحب نام متعددی درحال افتتاح تاسیسـات 
تولیـد در چیـن هسـتند، چنانچه شـمابخواهید یک نقش 
آفریـن درسـطح جهانی در کسـب وکار نخ به شـماربروید 
لازم اسـت خدمات خودرا در سـطح جهانی گسترده نمائید 
و درایـن اثنا نمـی توانید چین و بـازارآن را نادیده بگیرید و 

بـه همین دلیل اسـت که مـا چیـن را برگزیدیم. 
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